Z dziejow pocztowki

,Naokoto Swiata”,
nr 7 z 1924 roku

Nie mamy stuprocentowej pewnosci, ze ponizszy artykul wyszed} spod piéra Wiladysta-
wa Zambrzyckiego. Za taka hipoteza przemawia wprawdzie miejsce i czas druku, erudycyj-
no-ciekawostkowa tematyka oraz fakt, ze Zambrzycki uzywal czasem inicjaléw Z.R. — ale
pewne cechy stylistyczno-leksykalne tekstu nakazuja ostrozno$¢ w jednoznacznym zidenty-
fikowaniu autora.

Pocztowka!

Kto by pomys$lal przed laty, ze ta mala karteczka, ktora jak motyl barwny przy-
siada wsrod bibelotow na stylowym sekretarzyku wielkiej damy i wsrod ksigzek
na powaznym biurku uczonego, i wéréd galgankéw na poddaszu biednej szwacz-
ki, i wSrod rondli na stole kuchennym, i w koszarach zomhierskich, i w chatlupie
chlopskiej, gdzie ,,0jce” czekaja na wies¢ od syna z ,Hameryki” — kto by to niegdys$
pomyslal, ze pocztowka bedzie przyjaciotka, posredniczka, nieodlaczng towa-
rzyszka calej cywilizowanej ludzkosci i ze stanie sie jedng z charakterystycznych
i nieprzemijajacych cech kultury nowoczesnej?

Czymze jest wlasciwie ten motyl pocztowy?

Jest to najzwyklejszy sposob zastepowania listu banalng missywq!, w ktorej
tekScie dominujaca role odgrywa zazwyczaj obrazek. Obrazek ten zajal pokazne
miejsce w naszym zyciu. Trudno sie dzisiaj oby¢ bez pocztowki i trudno ja czym-
kolwiek zastapi¢. Wielcy i mali, dzieci i starzy, artySci i profani, wszystkie klasy
i warstwy spoleczne udaja sie pod jej protektorat. I pomimo swej wielkiej popu-
larno$ci, pomimo, iz jest jakby symbolem demokratyzacji sztuki, pocztowka jest
jednak cennym obiektem dla kolekcjonera. Nic tez lepiej jak ona nie przedstawia
rozwoju sztuk graficznych od samego ich zarania.

Z biegiem lat pocztowka zatracila swoj pierwotny charakter korespondencji
pocztowej. Jest to obecnie obrazek, majacy dlugosci czternascie, a szeroko$ci
dziewie¢ centymetrow, uzywany masowo jako srodek korespondencji, a ktory shu-
zy takze celom niemajacym nic wspdlnego z poczta.

Pocztowke wynalezli Austriacy, a uzyli jej po raz pierwszy w pazdzierniku 1869
roku. Rozpowszechnila sie potem z nieslychang szybko$cia. W roku 1870 znang
juz byla w Niemczech, Szwajcarii, a nastepnie Belgii, Francji, we Wloszech i w in-
nych panstwach Europy, niebawem za$ na calym $wiecie. Z blyskawiczng szybko-
Scig zdobyla kule ziemska i z zottawej kartki sztywnego papieru zamienila sie
w ,malowanke”.

Trudno jest ustali¢ pochodzenie malowanki. Zazwyczaj przypisuje sie ja hote-
larzom niemieckim, ktérzy ozdabiali pocztéwki widokiem swego hotelu lub okoli-
cy. W kazdym razie ,widokowka” taka istniala juz w Niemczech przed 1880 ro-
kiem. Widoczek zajmowal na tych pierwszych kartkach zaledwie malg ich czastke.

1 Pismem, odezwa — z fr.



Dopiero wystawa w Antwerpii w 1894 roku zajela sie pocztéwka w réwnej mie-
rze, jak to uczynila ze znaczkiem pocztowym. Bylo to zaranie afisza artystycznego
i artystycznej reklamy. Kilku pierwszorzednych artystow zdecydowalo sie nary-
sowaé projekty kart pocztowych. W krétkim czasie pocztowka weszla w mode,
zrobila sie rzecza en vogue. Rysowano w wielkiej iloSci obrazki, przeznaczone na
pocztdéwki, takich rozmiaréw, iz wypekialy je w calo$ci, nie pozostawiajac miejsca
na tekst. Wyszukiwano rézne tematy, ktore wymieniano w czasopismach, prze-
znaczonych dla kolekcjoneréw. Na poczatku tego stulecia nastapil prawdziwy roz-
kwit sztuki pocztowkowej. Fabrykowano karty wszelakiego rodzaju, a nawet tak,
jak to czyniono z pewnymi wydawnictwami, przeznaczonymi dla bibliofilow, od-
bijano wydania wytworne, w ograniczonej liczbie numerowanych egzemplarzy,
nalezace do rzadkosci, za ktére trzeba bylo uiszcza¢ przedplate i ktoére nie znajdo-
waly sie w handlu. I tak specjalno$cia Francji byly serie polityczne, teatralne,
pocztowki z modami i karykaturami, w Niemczech odbijano reprodukcje obra-
zOw, a Austria rozsylala po $wiecie piekne, recznie kolorowane fototypie.

Wszedzie rowniez przygotowywano jednocze$nie specjalne serie dla kolekcjo-
neréw. Bylo to w latach 1904-1908. Po czym karta pocztowa spopularyzowala sie
jeszcze bardziej i wciskala wszedzie. W teatrach podawano na niej na przyklad
programy, a na statkach — menu obiadowe. Mozna ja byto spotka¢ pod najrozma-
itszymi postaciami.

,~Miedzynarodowe Towarzystwo Kart Pocztowych Ilustrowanych” rozsylalo na
cztery strony $wiata swoich agentéw, ktorzy wysylali ,widokéwki” z wszystkich
katow ziemskiego globu do roznamietnionych abonentéw. Chodzito o to, by karta
z widokiem na przyklad Kairu miala stempel Kairu.

Po wybuchu wojny wszech$wiatowej, wbrew wszelkim oczekiwaniom, nastgpi-
o wprost nieslychane rozwielmoznienie sie pocztowki. Jedynym darem zoklierza
na froncie byla przeciez kolorowa karteczka z pozdrowieniem od bliskich. Pojawi-
ly sie karty propagandowe, karty dobroczynne, karty aktualne, jednym slowem
specjalny rodzaj kart ,wojennych”, ponetnych dla kolekcjonerow.

Po wojnie nastala moda na karty angielskie, po czym na amerykanskie, odbija-
ne na offsecie. W Niemczech rozpowszechnil sie tzw. tiefdruck, ktory nie zawsze
dawal artystyczne wyniki. Znika karta z aktualnosciami wojny i triumfuje na calej
linii pocztéwka artystyczna. Wprowadzili ja Wlosi, rozmilowani w reprodukcjach
dziel sztuki. Malarz Mastroiani daje cykl Quo Vadis, tudziez ilustruje Boskq ko-
medie. Obie serie zyskuja niebywaly sukces.

Powodem powodzenia pocztowki jest nie tylko to, iz bywa ona odbiciem chwi-
li. Odpowiada ona jeszcze innym wymaganiom epoki; oto tanim kosztem zaspo-
kaja manie kolekcjonerstwa. Drogi jest sztych, piekna ksiazka, obraz, rzadki auto-
graf. Pocztowke mozna naby¢ za kilkanascie centymow lub groszy — i to wszedzie.

Wedlug starej maksymy: ,w duszy kazdego czlowieka drzemie kolekcjoner”.
Zamitlowanie do obrazkow, bedace charakterystyka dziecinstwa, odzywa sie i w
wieku dojrzalym i kaze nam podziwia¢ widoki natury, dziela sztuki i piekne por-
trety. Dziecko kocha bajki z kolorowymi obrazkami, p6zniej przychodzi kolej na
znaczki pocztowe, ktore maja urok obrazkéw, a obok tego zaspokajaja manie ko-
lekcjonerstwa, wreszcie nastaje zamilowanie do pieknych ksigzek, sztychow,
akwafort, ktére jednak nie kazdy jest w stanie nabywa¢ z powodu ich wysokiej



nieraz ceny. Zwrocono sie tedy ku ilustrowanym afiszom, ku ekslibrisom, a wresz-
cie ku pocztéwkom. Zwyciezyla pocztéwka na calej linii.

Fabrykanci pocztéwek zrozumieli od razu ich znaczenie i poznali wszelkie od-
cienie manii kolekcjonerskiej, ktorej postarali sie uczyni¢ zado$¢é. W zwigzku
z tym rozpoczelo sie na wielka skale odbijanie, komponowanie, kolorowanie, fo-
tografowanie obrazkoéw na pocztéwkach wszelkimi sposobami, ktérymi rozporza-
dza sztuka graficzna i kunszt drukarski.

W miare rozwoju pocztowkowego kolekcjonerstwa rozpoczela sie jego specja-
lizacja. Najliczniejsi byli zbieracze kart z widokami, tak zwanych widokowek,
i przez pewien czas zadali nawet, aby znaczek nalepiany byl po stronie obrazka.
Liczni sa réwniez po dzi$ dzien zbieracze reprodukcji obrazow, reklam, kart napo-
leoniskich. Nie braklo zbieraczy kart wojennych i politycznych, a liczni byli zbiera-
cze zarébwno nagosci na pocztowkach, jak i kart pocalunkowych. Takie kolekcje
rozpowszechnione sg na calym $wiecie. Nierzadko spotyka sie karty, malujace ja-
ki$ slynny proces lub moment dziejowy o wartos$ci dziennikarsko-sensacyjne;.

Podczas okresu reklamy ilustrowanej, to znaczy w ostatnich latach ubieglego
stulecia, caly szereg artystéw zabral sie do rysowania pocztowek. Na wyrdznienie
zastuguja tu malarze belgijscy, w pierwszym rzedzie Cassiers, ktorego karty z wi-
dokami Holandii byly dlugi czas w modzie, az dopoki wiatraki i dziewczeta holen-
derskie nie rozpowszechnily sie zbytnio i nie zaniebieszczyly delftenska ultrama-
ryna calego 6wczesnego pocztéwkarstwa.

Poza Belgig dwoch artystow stworzylo nowoczesng pocztowke, a mianowicie:
Rafael Kirchner i Mucha. Karty ,kirchnerowskie”, z secesyjnymi, uémiechnietymi
stodko sylfidami, odbijano w Austrii, w Niemczech, a p6zniej we Francji, w Anglii
i Ameryce. Powodzenie kart Muchy nie bylo mniejsze. W tym samym czasie gtow-
ki Astiego cieszyly sie ogromnym powodzeniem na Zachodzie. Mozna je porow-
nac¢ u nas z powodzeniem glowek Axentowicza i ulanow Kossaka. Kilka réwniez
kobiet, takich jak Mela Koehler w Austrii, Agnes Richardson w Anglii i Pearl Fie-
dler w Ameryce, zyskalo duza popularno$¢ swym pocztéwkowym malarstwem.

Powoli mozna bylo w tej dziedzinie zauwazy¢ duzy wysitek artystyczny, czego
dowodem byly akwaforty Deyeine’a i Freda, a przede wszystkim wspaniale serie
Orensa. Odbijano je drukiem trojbarwnym, na offsecie, lub tez technika zastoso-
wywana przy fotografiach.

Wszech§wiatowe powodzenie pocztowek wytworzylo olbrzymia konkurencje
wydawcodw 1 sklanialo ich nieraz do plagiatorstwa. Kazdy nowy pomyst na pocz-
towke artystyczna, zyskujaca powodzenie, byt natychmiast nasladowany i trans-
ponowany stosownie do upodoban i temperamentu narodow. I tak, gdy firma
wydawnicza Goss w Nowym Jorku wydala serie ,,pocalunkéw”, niezwlocznie sko-
piowala je firma Muncka. ,,Dziecko modlace sie” bylo odbijane wielokrotnie z kil-
koma wariantami przez firmy niemieckie i francuskie. Podczas wojny podrabiano
karty angielskie w Holandii, a niemieckie w Anglii. Jednym slowem kazdy sposo6b
okazywal sie dobry dla rozpowszechniania pocztowek, tych barwnych $wistkow,
unoszacych daleko my$l i pamie¢ czlowieka.

Zamilowaniom kartofilow czyni zado$¢ kilka specjalnie sprawom pocztowko-
wym pos$wieconych czasopism. I tak w roku 1904 w Paryzu wychodzi ich pie¢, ja-
ko to: ,L’annuaire Perry de la carte illustrée et du timbre”, ,La revue cartophile



internationale”, ,Le philocartiset”, ,Le cartophile internationale” oraz ,La revue
francaise de la carte postale artistique”.

Karty pocztowe, jako material eksportowy, interesowaly zawsze ekonomie
roznych krajow. Najwiecej eksportowali ich Niemcy i trwalo to az do wojny. Po
czym kartom niemieckim konkurencje zaczely robi¢ karty angielskie, nastepnie
amerykanskie, a w koncu przemyst wloski zabit wszystkie inne, a to z powodu ni-
skiego stanu swej waluty. Niektére wieksze firmy wydawnicze drukuja pocztéwki
po trosze wszedzie, stosujac sie do specjalnosci danego kraju. I tak, znaczne ilo$ci
kart Tucka i Muncka odbijano chromolitografia w Niemczech, a takze we Francji,
na offsetach w Ameryce i pyrolitografia we Wtoszech.

Urzadzona w roku 1922 w brukselskim Muzeum Ksigzki wystawa pocztowek
ilustrowanych pozwolila zorientowac sie w bogatym materiale i poznaé wszystkie
pocztéwkowe motywy. Wedlug przyjetej przez organizatoréw klasyfikacji, ilustra-
cje pocztowek rozpadaja sie na 24 dzialy. I tak: 1) aktualnoSci, tzn. reklamy
i anonse; 2) pocztowki dobroczynne; 3) pamiatkowe; 4) kwiaty i owoce; 5) wojen-
ne; 6) humorystyczne; 7) ilustracje ksigzek i dziennikow; 8) zdarzenia dnia; 9)
sztuka (salony, muzea); 10) zalotne i romantyczne; 11) mody; 12) narodowe, tzn.
heraldyka, stroje ludowe; 13) oficjalne, tzn. wydawane przez rzad; 14) polityczne;
15) portrety stawnych ludzi; 16) propagandowe; 17) rozmaite; 18) sportowe; 19)
teatralne i muzyczne; 20) mundurowe; 21) z widokami; 22) pornograficzne; 23)
ze zwierzetami.

Sprobujemy pokrotce omowié kazdy z tych dzialow.

Najobszerniejsza jest dziedzina aktualno$ci. Karty takie zastepuja w zbiorach
poniekad ilustrowane pisma satyryczne i beda mialy dla przyszlych pokolen
pierwszorzedne znaczenie historyczne. Karty-afisze zajmuja drugie miejsce. Jako
malarze celuja tu: Cecil, Aldin, Hassall, Grove, Hardy, Furness i Cassiers, ktérego
obrazki, robione dla Towarzystw ,Red Star Line” i ,,American Line”, sag pierwo-
wzorami tego typu. Afisze wystaw figurowaly na pocztowkach, poczawszy od wy-
stawy weneckiej w 1897 roku; jedna z piekniejszych jest pocztowka oglaszajaca
wystawe rzymska w 1911 roku. Poza tym drukowano nieraz na kartach poczto-
wych komunikaty wojenne, rozsylane tendencyjnie do wrogich narodow, a takze
wezwania do skladek na rzecz ofiar wojny etc.

W serii pocztowek reklamowych wybitne miejsce zajmuje Liebig, fabrykant
konserw miesnych, ktory w setkach odmian stawil na pocztowkach dobro¢ swych
produktéw. Suchard, fabrykant czekolady, nie dal mu sie w tym zdystansowac.
Pocztoéwki te charakteryzuje wybitny brak smaku, pochodza one bowiem z tej
epoki, gdy reklama z artyzmem nie miala nic wspélnego i byta trywialng w wyra-
zie i wykonaniu.

Po raz pierwszy wydawca wloski Chiattone w koncu ubieglego stulecia wpro-
wadzil artystyczne pocztowki reklamowe, rysujac ladne projekty towarzystw ze-
glugi morskiej, dla miejscowosci kapielowych, jak np. Monte Catini, lub dla Hote-
lu Plinius oraz dla sztuk teatralnych. Byly to dobre chromolitografie, przedstawia-
jace jaki$ widoczek w obramowaniu stylizowanych kwiatow, wedlug mody éwceze-
snej.

Inni w tej dziedzinie, tacy jak High Life Tailon i Ribby, oraz Moloch, holdowali
modzie lub szkicowali serie satyry polityczne;.



Karta dobroczynna podczas wojny zyskuje duza popularnos¢é. Nawotuje do
skladania ofiar na rannych, na wdowy i sieroty po poleglych, a gléwnie rozslawia
dzialalno$¢ Czerwonego Krzyza. W Niemczech, Austrii i Bawarii rzad sam wydaje
tego rodzaju oficjalne komunikaty, podczas gdy np. w Rosji wyznaczono specjalny
podatek od pocztowek na innych tematach opartych na korzys¢ wyzej wspomnia-
nych. We Wloszech juz w 1902 roku rzad wydal karty dobroczynne z napisem:
»pro Calabria”.

Najstarszymi kartami pamigtkowymi s te, ktore zostaly wydane z okazji wizy-
ty monarchow rosyjskich w Tulonie w 1891 roku. Poszly za nimi w 1894 roku kar-
ty oficjalne z okazji inauguracji kolei zelaznej w Kongo oraz w 1895 podczas wy-
prawy Gerlacha do bieguna poludniowego. Od tego czasu kazdy fakt dziejowy ma
swoja pocztéwke lub tez calg ich serie. Znane sa kolekcje pocztowek z réznych
krajow z dnia wypowiedzenia wojny, z komunikatem o mobilizacji. Podobng po-
pularnoscia ciesza sie serie z roku rocznicowego 1900 oraz karty religijne na cze$¢
papieza Piusa X.

Istniejg réwniez karty, ktorych nie mozna zaliczyé do zadnego dzialu, np.
przedstawiajace mapy, plany miast, sie¢ kolei podziemnych. W Londynie pewna
firma wydala pocztowki wskazujace wszystkie teatry, to znow kluby. Sa réwniez
na kartach mapy nieba lub plany miejscowosci, gdzie toczyly sie bitwy, s karty
chiromantyczne, przedstawiajace linie rak, a takze karty ujawniajace klucz do
stenografii, oraz dajace reprodukcje rzadkich znaczkoéw pocztowych, monet i wo-
jennych bonéw zywnos$ciowych. Jak widzimy, pole tu bardzo rozlegle i jeszcze
niewyzyskane.

W dziedzinie kart kwiatowych pierwsze miejsce zajmuje Japonia. Artysci ja-
ponscy malowali karty badz dawali na nich subtelne drzeworyty. Karty japonskie
wysokim poziomem artystycznym odbiegaja od europejskich szablonéw. W Euro-
pie od roku 1905 najwiecej powodzenia maja pocztéwki rysowane przez pania
Klein, odbijane chromolitografia. Nasladuja ja Buch i Meissner, malujac kwiaty
kolorami tak delikatnymi, ze robig one wrazenie oryginalnych akwarelek. Prze-
Sliczne pastele kwiatow i owocow firmy mediolanskiej Traldiego obiegaja caly
swiat. Usilowano odbija¢ kwiaty fotochromig, ale proby nie daly pomyslnych wy-
nikow.

Karta pocztowa wojenna stanowi caly §wiat odrebny i rozpada sie na kilka
dzialow jako to: karta aktualna, dobroczynna. O tych ostatnich mowa juz byla
powyzej. Sposrod artystow wyrdznili sie: Wloch Sachetti, a we Francji: Vallet,
Fraipont i Solomko. Pocztowki belgijskie Raemekersa oddaly wielka ustuge
sprzymierzonym. Proklamacje wojenne i barbarzynskie zdania okupantow, odbi-
jane w celach propagandowych, obok przeslicznych reklam kolorowych Brangvy-
na, stanowig cenne kolekcje ,wojenne” aliantéw. Drukowano w owym czasie karty
»za” 1 ,przeciw” wojnie. Do pierwszych projekty kreslil Saneba, do drugich Oorlo-
graad. Niemcy najbardziej popierali wojenng karte propagandowa. Znane po-
wszechnie sg pocztowki z drukowanymi sentencjami Wilhelma, wypowiadanymi
podczas roznych okazji, a takze podrabiane pocztéwki z mapami ,rozbioru kraju
przez nieprzyjaciol”’, drukowane rzekomo we Francji...

Nic tak dobrze nie charakteryzuje zwyczajow danego narodu, jak karykatura.
Karty humorystyczne sg zazwyczaj ordynarne i pospolite, a jedynie w krajach ro-



zumiejacych, czym jest ,humor”, zasluguja na uwage. W Niemczech istniejg serie
artystycznych pocztowek wydawane przez ,Jugend”, ,Simplicissimusa” i , Lustige
Blatter”, a we Francji , Le rire” wydal tak zw. ,Le musée des souvenirs”. Ilustracje
naczelne pewnych pisemek, takich jak ,Le diable au corps”, reprodukowano na
pocztéwkach. W Anglii pocztéwki powtarzaly ilustracje ,Puncha”, a w Ameryce
»Pucka”. W wydaniach firmy Tuck wychodza kolejno prawdziwie artystyczne serie
humorystow, takich jak: Phil May, Lance Thackeray, Cecil Adin, Lawson Wood,
oraz stynne ,after dinner toasts” Sadiera. Hiszpania posiada zabawne karykatury
Ibaneza, a w Jugostawii wyr6znia sie w tym dziale Tijardowic.

Pocztoéwki z reprodukcjami ilustracji z ksiazek maja zazwyczaj duze powodze-
nie. I tak we Francji popularne s3 ilustracje do bajek Lafontaine’a, w Anglii posta-
cie dickensowskie. W Polsce wydano serie typéw z powieSci Sienkiewicza. Od
pewnego czasu ukazuja sie rowniez na odkrytkach fragmenty scen z filmoéw, ma-
jacych najwieksze powodzenie. Czasopismo ,,Der Sturm” wydalo kolekcje kart ku-
bistycznych, ale bez intencji o§mieszania ,nowej sztuki”.

Pocztowki, na ktérych odbite sa wazniejsze zdarzenia dnia, podane przez
dzienniki, posiadaja walor historyczny. I tak na przyklad u nas jedna z firm wy-
dawniczych wydala serie pocztowek ,Kuriera Warszawskiego” z komunikatami:
o wypowiedzeniu wojny Francji przez Niemcéw, z ,,0dezwa do Polakéw” wodza
naczelnego Mikolaja, z telegramem o $§mierci Henryka Sienkiewicza itp.

Jeden z najliczniejszych dzialow to karta artystyczna. Znajduja sie na niej re-
produkcje dziel sztuki, obrazéw, rzezb. Karty takie doskonale spelniaja zadanie
artystycznej propagandy, zapoznajac ludzi ze znakomitymi dzielami sztuki
i wzbudzajac zamitowanie do piekna. Karty z arcydzielami muze6w odbijane byly
zrazu nieszczegodlnie fototypia, po czym nastala era kart kolorowanych trojbarw-
nym drukiem. W koncu ubieglego stulecia ukazaly sie fototypie z rysunkami spe-
cjalnie przeznaczonymi na pocztéwki, roboty Caran d’Ache’a, Grasseta, Lean-
dre’a, Morina, Muchy, Sema, Steinleina, Willette’a i innych. Wynalazek trojbarw-
nego druku przyspieszyl rozkwit artystycznej karty pocztowej. Najpiekniejsze
pocztéwki tego rodzaju wydawala firma londynska ,Medici Society”, drukujac re-
produkcje obrazéw, a takze firma ,,Sborgi” we Florencji i ,,Photoglob” w Zurichu.
Odznaczyla sie w tym dziale Bulgaria, rozrzucajac po calym $wiecie pocztéwki
trojbarwnym drukiem wykonywane w Sofii, a takze firma ,Minerwa” w Pradze.
U nas wydawnictwa Salonu Malarzy Polskich w Krakowie zyskaly powodzenie
w pocztowkach z reprodukcjami obrazow: Kossaka, Malczewskiego, Axentowicza,
Falata, Siemiradzkiego, Zmurki, Rapackiego i innych. Cykl ,Wojny” Grottgera,
zarowno jak , Krolowej Niebios” Stachiewicza naleza do najbardziej rozpowszech-
nionych i lubianych. Ilustrowane artystycznie pocztowki wydaja firmy Wierzbic-
kiego, ,,Salon Kulikowskiego”, ,,Swit”, ,Gryf”, ,Ruch” i inne. Po wojnie zastosowa-
no do pocztowek technike fotolitograficzng. Tak wykonane odkrytki z reproduk-
cjami starych mistrzow oraz o tematach religijnych daly doskonate wyniki.

Najlepsze heliograwiury pojawily sie w Austrii, Holandii i Niemczech. Nie-
mieckie reprodukcje obrazéw odznaczaja sie prawdziwym artyzmem. Nalezy
rowniez wyszczegblni¢ serie muzedéw florenckich Pampalloniego. We Wloszech
rozpowszechnily sie najbardziej fotokalkografie, zastosowane do odbitek tego ro-
dzaju. Najwytworniejsze pocztowki robione sa sposobem praktykowanym przy



akwafortach i te osiggaja najwyzsze ceny. W pocztowkach artystycznych wszela-
kiego rodzaju celowal malarz Brentano, caly swoj talent oddajac na ustugi kolo-
rowanej karteczki.

W reprodukcjach aktow wybitne miejsce zajmuja Wlosi i Francuzi, przewyz-
szajac artyzmem inne narodowos$ci. Pocztéwki te nie maja nic wspolnego zaréwno
z pornografia, jak i ,nago$ciami” paryskich salonéw, reprodukuja rzezbe grecka.

Wsrod pocztowek zalotnych wyr6zniaja sie reprodukcje starych sztychow,
przedstawiajacych romantyczne sceny ze Sredniowiecza i z epoki cesarstwa, a tak-
ze motywy z ,,Vie parisienne”, ,Pierrotow” i ,,Siedmiu grzechow gléwnych” Kirch-
nera. Rysowane z wdziekiem i finezja, osiaggnely niebywaly sukces. Trudno wy-
mieni¢ w tym pobieznym szkicu wszystkich malarzy, ktérzy upodobali sobie
wdzieczny temat: kobieta i milo$¢. Jest ich legion.

Pierwsze pocztowki z dziedziny mody wykonywal Stevens w Belgii. Pochodza
one z XIX stulecia i nosza tytuly: La mode du temps i Le chic de Paris. Dzi$ nie
mozna na te pelne wdzieku anachronizmy patrze¢ bez u$miechu... W czasach
obecnych produkuje ich najwiecej Francja i sa najczeSciej recznie kolorowane.
W Niemczech wydali serie kart z modami Meissner i Buch, dajac ich przeglad od
1830 do 1880 roku. Poza tym ukazywaly sie od czasu do czasu karykatury mody
oraz kopie starych sztychow z sylwetkami w kostiumach epoki. Z kostiumoéw te-
atralnych na pocztéwkach rozpowszechnione sa projekty kostiuméw Baksta oraz
kostiumy z Blekitnego ptaka z teatru Stanistawskiego w Moskwie.

Pocztowki narodowe, poszukiwane przez zbieraczy, daja przeglad typow
w strojach ludowych, a rowniez motywy heraldyczne. Do najcharakterystyczniej-
szych zaliczy¢ sie dadza typy z Zelandii Cassiersa, wegierskie Gyori Aranka oraz
kroackie Orlica. U nas typy chlopskie reprodukowano z obrazéw Stachiewicza,
Augustynowicza, Jarockiego itd.

WspominaliSmy juz powyzej o kartach oficjalnych, do ktorych zaliczaja sie
karty kolejowe, okretowe i wystawowe wszelakiego rodzaju. Sa one pozadane
przez filatelistow dla swej rzadkos$ci, nie zawsze bowiem mozna takie pocztowki
naby¢ w kazdym skladzie papieru. Najpowazniejsza jest seria pocztowek, z kto-
rych docho6d przeznaczony jest za kazdym razem na inny cel, wydawanych od ro-
ku 1910 przez rzad szwajcarski kazdego 1 sierpnia, tzn. w dziefi narodowego $wie-
ta. Pocztowki jubileuszowe, wystawowe, propagandowe ukazuja sie w ogromnych
iloSciach i zalewaja rynki wszech§wiatowe. Z okazji pierwszej wszechSwiatowej
wystawy pocztowek w Wenecji w roku 1894 wypuszczono ich kilkadziesiat serii.
Czerwony Krzyz nie zaluje nigdy nakladéw, uwazajac nie bez racji, jak powaznym
srodkiem propagandy jest pocztéwka, w milionach egzemplarzy rozchodzaca sie
po $wiecie i docierajaca nieraz do najbardziej zapadlych katow.

Karta polityczna! Ilez tu materiatu i ile motywow, szczegoblniej obecnie, gdy od
dziecka do meza stanu politykuja wszyscy! Pocztowki polityczne pojawily sie pod-
czas wojny boerskiej i prowadzily energiczng kampanie antyangielska. Seria pocz-
towek z procesu Dreyfusa jest tak obfita, iz sama w sobie stanowi kolekcje i nie-
ktorzy zbieracze ograniczyli sie jedynie do ich kompletowania. Wydawano je we
Francji, w Niemczech, Belgii, Hiszpanii i we Wloszech, a kazda z nich jest cieka-
wym dokumentem politycznym. Malarz Couturier dal tu ciekawy cykl pod tytu-



lem ,Histoire d’'un crime”, ktory z kazdym rokiem wzrastal w cenie z powodu
szczuplego nakladu.

Pocztowki polityczne oSmieszaly na przyklad zuchwalstwo Wilhelma, korpu-
lencje Falieresa, fantazje Leopolda II; wychodzily nieraz w wydaniach wytwor-
nych, na papierze chinnskim lub holenderskim, w ograniczonej liczbie egzempla-
rzy, np. po 250 sztuk dla amatoréw. Mistrzem tego dzialu byl bezsprzecznie
Orens, ktérego satyra byla nieraz cietg, a zawsze dowcipna.

Portrety na pocztowkach mialy najwiecej powodzenia w Niemczech. Wydawa-
no tam portrety stawnych muzykoéw, czlonkéw rodziny panujacej, mezow stanu,
a przede wszystkim... Napoleona. Kolekcjoner6éw kart napoleonskich jest niezli-
czona ilo$¢, 1 wérod wszech§wiatowego kolekcjonerstwa stanowia odrebng jakby
rodzine. Karty z portretami osobisto$ci z epoki napoleonskiej, nabywane w Pary-
zu przez podrézujacych Anglikow, odbijane byly w firmie ,Novitas” w Berlinie.
Karykatury tenorow naleza do najbardziej rozpowszechnionych. Wydaje je we
Wiloszech Mariani.

Wsrod kart propagandowych znajduja sie na przyklad serie pocztowek wyda-
wanych przez lige antyalkoholiczna w Holandii, przez syjonistow niemieckich,
przez legionistéow z Fiume, podczas plebiscytu na Gérnym Slasku itp. Wydaja je
wszedzie po trochu z okazji wojny i po wojnie, i trudno wyszczegblnia¢ tu wszyst-
kie typy i dzialy.

A teraz pare slow nalezy sie pocztéwkom nienalezacym do zadnego dziahu, czy-
li takim, ktore sg par excellence pocztowkami i do ktorych malarze rysowali spe-
cjalne projekty. W powodzi szablonéw, to znaczy pocztowek schlebiajacych
upodobaniom tlumu, znajduja sie prawdziwie artystyczne, Wsroéd malarzy prym
trzymajq Asti i Kirchner, a poza tym Mucha i Souza. Tematéw tu bez liku. Najcze-
Sciej dany nar6d powtarza jeden motyw do znudzenia. I tak na przyklad w Danii
popularne sa karty przedstawiajace spokojne wnetrze domu, z kobieta siedzaca
przy oknie. Dzieci, widoki, krajobrazy sa zazwyczaj tematem tych pocztowek. Du-
zo popeliano tu plagiatow i gdy tylko jaki§ nowy pomyst zyskiwal uznanie, pod-
chwytywaly go wszystkie firmy wydawnicze. W Wiedniu Munk wydaje przeslicz-
nie kolorowane recznie fototypie, wedlug wzoréw XVIII wieku. W Anglii robiono
wdzieczne akwarele z glowkami kobiecymi z keepsake’6w?, a wszedzie odbijano
tysigce pocztowek uproszczonym systemem fotograficznym. Dziecko kroéluje
w karcie pocztowej. Zapoczatkowala karty dzieciece Holandia rysunkami Cassier-
sa, a w Angii doprowadzono je do doskonalosci §licznymi ilustracjami do Piotru-
sia Pana Ivy Jamesa i misternymi pocztowkami Agnieszki Richardson. We Fran-
cji znani wszystkim sg ,,gawrosze” Poulbota, a w Holandii ilustracje pani Rie Cra-
mer do piosenek dzieciecych. W dziale tych kart nalezy wymieni¢ pocztowki z wy-
nalazkami i patentami.

W dziale pocztowek sportowych wybitne miejsce zajmuja konie wyScigowe
i taniec. Ten ostatni prawie zawsze przedstawiany jest karykaturalnie, zwlaszcza
w tancach nowoczesnych. Szwajcarskie karty ze sportami zimowymi zyskaly po-
pularnos$é. Pierwsze samochody w karykaturze nalezaloby zaliczy¢ raczej do pocz-
towek humorystycznych.

2 ? [Upominkow, podarkéw, pamiatek — ang.]



Jako typy pocztowek teatralnych sluzy¢ moga serie z oper: Tosca, Madame
Butterfly i Cyganeria, wydawane przez firme ,Riccordi” w chromolitografii, oraz
rysunki Caran d’Ache’a, ilustrujace sceny z oper i operetek. Kilka serii fototypii
z Chanteclerca nalezy do prawdziwie artystycznych kart tego rodzaju, sposrod
ktorych na uwage zasluguje seria karykatur Diefenthala. W latach 1902—-1906
pocztéwka taka miala najwieksze powodzenie. Sprzedawano w teatrach nie tylko
podobizny aktoréow i dekoracji sceny, ale nawet programy, jak np. w paryskim
Ambigu, Porte-Saint-Martin etc. W tym to czasie Orens robil wspaniale karykatu-
ry slynnych aktorow akwatintg, nalezace do najcenniejszych pocztowek, gdyz
liczba ich byla niewielka. W Anglii programy przedstawien, w tej formie, rozda-
wano bezplatnie przy kasach prowadzacych przedsprzedaz biletow. Jeden z pary-
skich wydawcéw wpadl na pomysl, aby popularne piosenki i nuty wydawa¢ na
odkrytkach, co umozliwito nabywanie ich za minimalng sume — od 10 do 15 cen-
tymow. Inna firma wpadla na dowcipny pomyst wydawania malenkich i cienkich
plyt do fonografu, naklejonych na pocztéwki, doskonale oddajacych nagrane na
nie melodie.

Pocztowki z uniformami obejmuja szeroki okres, od doby napoleonskiej az do
naszych czasow.

Od karty z widokiem, czyli tzw. widokéwki, zaczyna sie okres pocztoéwki ilu-
strowanej. Nie ma juz moze dzi$ takiego kata kuli ziemskiej, ktéry by nie posiadat
wlasnych pocztéwek. Sa one zazwyczaj bardzo niegustowne, szczegdlniej pierw-
sze, ktore wydali Niemcy. P6Zniej widokowki, odbijane chromolitograficznie, do-
skonalg sie, a druk trojbarwny, robiacy wrazenie akwareli, uszlachetnia je. U nas
do najlepszych naleza: seria ,Warszawy” CieSlewskiego i Trzebinskiego, widoki
Krakowa i Lwowa Tondosa oraz przepyszne zdjecia fotograficzne Buthaka. W Ho-
landii odbijaja na pocztowkach piekne drzeworyty, ale te sa malo rozpowszech-
nione. Efekty nocy ksiezycowych robione sa sposobem fotokalkograficznym.

Karty pornograficzne rozwielmoznily sie przewaznie w Niemczech i stanowig
tam material spekulacyjny.

WspominaliS§my juz o kartach wystawowych z okazji r6znych wystaw i jubile-
uszéw. W Paryzu niemal wszystkie obrazy z Salon6w odbijane sa na pocztéwkach.
U nas znakomitsze dziela sztuki, wystawiane w Zachecie, spotka¢ mozna na pocz-
towkach.

Odkrytki ze zwierzetami maja znaczenie gléwnie dla dzieci. Jezeli sa na nich
ujawnione zwyczaje i cechy szczegoblne zwierzat, sa one pouczajace dla wszystkich.
Najwiecej takich kart ,zwierzecych” wydaje Tuck. Sa wsrod nich cudne motyle
Wheatleya, i zwierzeta Drumonda, Watsona, Strettona. Do tego rodzaju kart zali-
czy¢ mozna serie Le Deleya ,Ludzie jako zwierzeta”. Posiada takie karty jako Sro-
dek reklamowy Ogréd Zoologiczny w Bazylei. Sg to ladne, dekoracyjne obrazki,
wykonane chromolitografia.

Na tym skonczymy ten pobiezny szkic o pocztowkach. Mozna sie bylo przeko-
nac, jaki to $wiat olbrzymi i odrebny, i do jak rozmaitych celéw da sie zastosowaéc
ten wdzieczny, barwny motyl, znajdujacy sie niemal na kazdym stole i w tylu wy-
stawach sklepowych!

Nawiazujac blizsze stosunki sympatii miedzy ludzmi, stawigc piekno sztuki,
wytykajac klamliwo$¢ wrogich komunikatow wojennych, §piewajac znane piosen-



ki, spelniajac jednym slowem tysiace powierzonych jej zadan i obowiazkéw, mata
pocztowka obiega Swiat, wciska sie wszedzie, zyskuje uznanie i jest nieraz wy-
mowniejsza od najbardziej jaskrawych plakatow i afiszow.

I w tym lezy znaczenie tego kolorowego $wistka.

Z.R.



